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تقــــرير المستـثمـريـن

>

2026نتائج الربــع الأول 



إخلاء المسؤولية
عد هذا العرض التوضيحي لغرض هذا الاجتماع فقط

ُ
ام بالقيود التالية. ا ز قدم هذه المواد بش. وبحضوركم هذا الاجتماع الذي يقدم فيه هذا العرض التوضيحي أو بمجرد اطلاعكم عليه، فإنكم توافقون على الالت 

ُ
، ويجب ت رح شفهي

.ألا تقتطع من سياقها

اء، أو دعوة للتسجيل ،أو الاكت كة الماجد للعودتابأعد هذا العرض التوضيحي لتقديم المعلومات فقط، ويجب ألا يفسر على أنه، تقديم عرض، أو التماس عرض لسرر ، أو أي عضو حالي  ، أو وسيلة للحصول على أي أسهم من شر

ام آخر على الإطلاق ز كة الماجد للعود أو فيما يخص أي عقد أو الت  ي شر
ز
ي الأوراق المالي. أو مستقبلىي ف

ز
ة اكتتاب كاملة أو جزئية، ويجب اتخاذ أي قرار بالاستثمار ف ة فقط على أساس كذلك لا يشكل هذا العرض التوضيحي نسرر

ة الاكتتاب وعلى تحليل مستقل لهذه المعلومات ي نسرر
ز
.المعلومات الواردة ف

اضات أو وجهات نظر أو آراء  ها من البيانات التطلعية)تمثل أي افت  ي ذلك البيانات، أو التوقعات، أو التنبؤات، أو غتر
ز
 من ا( بما ف

ً
كة اعتبارا اضات أو وجهات نظر أو آراء السرر ، افت  ي هذا العرض التوضيحي

ز
لتاري    خ المحدد الواردة ف

كة وتقديراتها. وتخضع للتغيتر دون إشعار سابق ي لم يذكر مصدرها بشكل منفصل من بيانات السرر
ي هذا العرض التوضيحي المتعلقة بالأداء ف. وتعد جميع المعلومات الت 

ز
 على ولا تعتتر المعلومات الواردة ف

ً
ا ي مؤشر

ي الماضز

ي ه
ز
ي هذا العرض التوضيحي إل التنبؤ بالنتائج الفعلية، وليس هناك أي ضمانات ف

ز
ي المستقبل، كما لا تهدف المعلومات الواردة ف

ز
.الشأنذا الأداء ف

، فيما يتعلق بحيا ي
ي هذا العرض التوضيحي بشكل مستقل، وليس هناك أي تعهد أو ضمان، صري    ح أو ضمتز

ز
يجب عدم الاعتماد المعلومات الواردة فيه أو دقتها أو اكتمالها أو صحتها، وديةلم يتم التحقق من المعلومات الواردة ف

كات التابعة لها أو مستشاروها أو الأشخاص ذوو الصلة أو أي شخص آخر، أي مسؤولية عن أي خسارة مهما كان سببها. على هذه المعلومات كة أو السرر و غتر ، بشكل مباشر أ(عن إهمال أو غتر ذلك)تنشأ قدلا تتحمل السرر

، من هذا العرض التوضيحي أو محتوياته، أو عما له علاقة بهذا العرض التوضيحي ي تقييد، أو استبعاد، أو قصر أي حق ،أو مسؤولية تجاه أي شخص بموجب أي نظام أو لائحة معمول بها. مباشر
ي أي ولاية علما بأن ذلك لا يعتز

ز
ف

ي 
ي حال لم يتم إخلاء المسؤولية بشكل قانونز

ز
وير والاحتيال)قضائية ف ز ي ذلك ما يتعلق بالت 

ز
.(بما ف

قب"تحتوي هذه العبارات على كلمات ". بيانات تطلعية"يتضمن هذا العرض التوضيحي عبارات تشتر إل  لاف تلك المتعلقة بخ–وعليه فإن جميع البيانات . وكلمات ذات معتز مماثل" يتوقع"، " يُقدر"، " ينوي"، " يعتقد"، " يت 

ا كة واست  ي ذلك، على سبيل المثال لا الحصر، البيانات المتعلقة بالمركز المالي للسرر
ز
ي هذا العرض، بما ف

ز
ي ذلك خطط )لية ية العمل وخطط وأهداف الإدارة الخاصة بالعمليات المستقبتيجبالحقائق التاريخية المدرجة ف

ز
بما ف

ز الإنتاجية عد بيانات تطلعية( وفورات التكاليف وتحسير
ُ
، وعوامل أخرى يمكن أن تتسب. فإنها ت ز ي اختوحسب طبيعتها فإن هذه البيانات التطلعية تشتمل على مخاطر معروفة وغتر معروفة، وأوجه من عدم اليقير

ز
لاف ب ف

 أو ضمن
ً
ي تم التعبتر عنها فعليا

كة بشكل جوهري عن النتائج أو الأداء أو الإنجازات الت  النتائج أو الأداء أو الإنجازات الفعلية للسرر
ً
ي هذه البيانات التطلعيةيا

ز
اضات المتعلقة تستند هذه البيانات التطلعية إل العدي. ف د من الافت 

ي المستقبل
ز
كة ف ي ستعمل فيها السرر

كة الحالية والمستقبلية، وبيئة الأسواق الت  اتيجيات السرر .باست 

ي وردت حت  تاري    خ إعداد هذا العرض التوضيحي
خلىي . وتتحدث هذه البيانات التطلعية فقط عن المعلومات الت 

ُ
كة"وبذلك ت  ذات الصلة، ومساهميها، ووكلاؤها وموظفوها ومستشاروها،" المجموعة"، وكيانات "السرر

ً
صراحة

ي هذه الوثيقة
ز
ام أو تعهد يتعلق بتحديث أي بيانات تطلعية واردة ف ز ي هذا العرض التوضيح. مسؤوليتهم عن أي الت 

ز
ي وعدم الاعتماد المفرط ولذا فإننا نحثكم على مراعاة هذه العوامل بعناية عند تقييم البيانات التطلعية الواردة ف

.بشكل لا داعي له على مثل هذه العبارات

ي أي مك
ز
 ف
ً
 أو موجودا

ً
 مقيما

ً
 أو شخصا

ً
 للتوزي    ع أو الاستخدام من قبل أي شخص أو كيان سواء كان مواطنا

ً
،ان،هذا العرض التوضيحي ليس مُعدا أو أو أي دولة، أو بلد، أو ولاية قضائية أخرى، إذا كان هذا التوزي    ع، أو النسرر

ز ،أو نظم هذه الولاية القضائية، أو يتطلب أي تسجيل أو ترخيص داخل هذه الولاية القضائية ا لقوانير
ً
ز الولاي. الاستخدام مخالف ا لقوانير

ً
وط والقيود قد يشكل انتهاك ي الامتثال لهذه السرر

ز
.ات القضائية الأخرىفإن أي إخفاق ف

.يتضمن هذا العرض التوضيحي معلومات وردت حت  تاري    خ إعداده، وتخضع هذه المعلومات للتغيتر دون إشعار مسبق
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الرسائل الرئيسية

الاستدامة والمسؤولية الاجتماعية .02

.01

.03

.04

.05

كة الهيكل التنظيمي للشر

تاريــــخ راسخ من النمو والتوسع

ات التشغيلية  الرئيسيةالمؤشر

أبرز النتائج المالية والأداء
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دخول سوق التجزئة

ي الرياض: 1990•
ز
أول فرع ف

ق التحول نحو التجزئة وتعلىي: 2007•
عمليات البيع بالجملة

مومرحلة التأسيس وبدايات الن

إطلاق تجارة : 1956•
الجملة للعود والزعفران

تأسيس مؤسسة : 1982•
الماجد للعود كمؤسسة 

فردية

كة والعمليات  ة تطور الشر مسير
التصنيعية

كة ذات مسؤولية : 2010• التحول إل شر
محدودة

اض وصول الطاقة الإنتاجية لمصنع الري: 2012•
وحدة يوميًا5,000إل 

التوسع الإقليمي والرقمي

أول فرع بالكويت: 2018•

ونية: 2018• إطلاق منصة المبيعات الإلكت 

50,000رفع الطاقة الإنتاجية للمصنع إل : 2019•
ي اليوم

ز
وحدة ف

أول فرع بالإمارات: 2021•

أول فرع بالبحرين: 2022•

ي تشمل : 2022•
كة خلطة والت  اء أصول شر فرع41شر

الطرح العام والريادة السوقية

كة مساهمة : 2023• التحول إل شر
مغلقة

ي سلطنة : 2023•
ز
افتتاح أول متجر ف

عمان

ي سوق تداول: 2024•
ز
الإدراج العام ف

دخول سوق قطر: 2024•

كسر حاجز المليار ريال مبيعات: 2025•

افتتاح أول فرع بقطر : 2026•

سبعة عقود من الثقة، والتحول، والابتكار

1956-1982
1990-2007

2010-2012
2018-2022

2023-2026
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2026الرب  ع الأول من عام –إنجازات المسؤولية الاجتماعية : نسرر الأمل والدعم

إحداث تأثتر ملموس–من التوعية الصحية إل المساعدات الإنسانية 

5

ي إطار الدعم المجتمعي 
ز
ف

تم تقديم عدد من العطور لمرضز 

السرطان بالتعاون مع جمعية السرطان

 ، ي
السعودية خلال السحور الرمضانز

بهدف دعم المستفيدين ومساندة 

.برامج الجمعية

كة الماجد للعود حفل  رعت شر

ي
ات التقنية ل  جمعية تواصل التقتز

ي تعزيز
ز
لذوي الإعاقة، بما يسهم ف

.الأثر المجتمعي

جمعية تواصل التقنيات لذوي الاعاقة  
بمنطقة الرياض 

جمعية السرطان السعودية  
قية  بمنطقة السرر

يف  بال      حرم المكي السرر
ز م ب  ادرة عيديات ال      متطوعير

"وقار"الجمعية لمساندة كبار السن 
بمنطقة الرياض

تم توزي    ع عطور مقدمة من

امج الماجد للعود  لتر
ً
وذلك دعما

ي خدمة 
ز
 ف
ً
الجمعية وإسهاما

.المجتمع

مت الماجد للعود عيدياتها 
ّ
قد

ي المسجد الحرام، 
ز
ز ف للمتطوعير

تقديرًا لجهودهم وعطائهم خلال 

ي 
ز
خدمتهم لزوار بيت الله الحرام، ف

ي
 
م بادرة تعكس روح الامتنان وتعزز ف

.التكافل والتقدير المجتمعي



2026الرب  ع الأول من عام –إنجازات المسؤولية الاجتماعية : نسرر الأمل والدعم

إحداث تأثتر ملموس–من التوعية الصحية إل المساعدات الإنسانية 

6

تم دعم الجمعية القطرية للسرطان من

خلال تقديم عدد من العطور لمرضز 

السرطان، بهدف دعم الجمعية وتعزيز 

ي رعاية المستفيدين، وإدخال 
ز
دورها ف

.السرور عليهم

ي سلطنة 
ز
تم توزي    ع عطور للجمعية ف

مان، بهدف دعم أنشطتها وتعزيز دورها 
ُ
ع

ي خدمة المستفيدين والمجتمع
ز
.ف

الجمعية العمانية للسرطان  
عمان دولةب

الجمعية القطرية للسرطان   
بدولة قطر 

جمعية الاشخاص ذوي الإعاقة السمعية   
عماندولةب

الجمعية العمانية لمتلازمة دوان  
عماندولةب

ت الجمعية العمانية لمتلازمة
ّ
تلق

 من خلال توزي    ع عدد من 
ً
داون دعما

العطور، بما يدعم استمرارية 

.خدماتها وتطويرها

اكة المجتمعية، تم تو ي إطار السرر
ز
زي    ع ف

 للجمعية  عطور من الماجد للعود
ً
دعما

بهدف تعزيز خدماتها وتحقيق أثر 

ي مستدام للمستفيدين .إيجانر



ة ي الابتكار والخير
ز

ز ف التمير

علامة تجارية موثوقة

تنوع منتجات فريد

نموذج مبيعات متكامل

ي سوق واعدة
ز

إمكانات النمو ف

وضع مالي قوي

قيادة وإدارة ملهمة

اتيجية وضمان الجودة اكات اسير شر

المزايا 
التنافسية

01

02

03

0405

06

07

08

ت شبكة مبيعات واسعة تشمل الفروع والقنوا
الرقمية لتوفتر وصول مري    ح للعملاء

ي ابتكار تركيبات عطرية فاخر
ز
ة، مع سجل حافل ف

ي القطاع
ز
ترسيخ حضور قوي ف

ثقة وولاء عاليان من العملاء مدفوعان بالجودة 
والسمعة

ي الأذواق  مجموعة واسعة من المنتجات تلتر
ء المتنوعة، مما يعزز مستوى عالي من ولاء العملا

القدرة على الاستفادة من نمو السوق، مما يوفر فرصًا 
للاستثمار والتوسع

اتيجية نمو متكاملة تؤدي إل استقرار م الي است 
وتعزز ثقة المستثمرين

ي و اتيحر ة يقود التنفيذ الاست  يحقق فريق ذو ختر
الأهداف

ي
ز
ا مستمرًا ف

زً علاقات قوية مع الموردين تضمن تمتر
ي السوق

ز
المنتجات وتعزز القدرة التنافسية ف

ي تدفع نمو الماجد للعود
المزايا التنافسية الت 
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زالجودةإدارةلضمان:9001الأيزوشهادة وتحسير

توقعاتتلبيةعلىيساعدبماالإنتاج،عمليات

الجودةعاليةبالمنتجاتيتعلقفيماالعملاء

:الجيدةالتصنيعممارساتشهادة

االإنتاجاستمراريةلضمان
ً
ايترللمعوفق

للجودةالدولية

يالجودةإدارةنظامشهادة
علامة:(EQM)الإماران 

يللمنتجاتمطابقة
مالت  ز ليميةالإقبالمعايترتلت 

دةالجولإدارةفعالنظامتطبيقوتؤكدوالدولية،

ي
ز
المصنعف

م ز بماصارمة،تنظيميةبمعايترالمصنعيلت 

ي
ز
غذاءللالعامةالهيئةعنالصادرةتلكذلكف

((SFDAوالدواء

م ز ارمة،الصالتنظيميةبالمعايترالمصنعيلت 

يبما
ز
يالوطنالمركزعنالصادرةتلكذلكف

امعلىللرقابة ز يالالت 
((NCECالبيت 

ز من الماجد للعود بصمة الجودة والتمتر

كةحصلت الأولالمركزعلى2025خلالالسرر

Let“بمسابقة ’s chain  it”السعودية،مستوىعلى

وهيالعالم،مستوىعلىللمسابقةوالتأهل

يالمسابقة
فريشنموذجخلالمنتقامالت 

وملعلالأمريكيةالجمعيةرعايةوتحتكونيكشن

يوالمعهد,الإمدادسلاسل
يطانز تللوجستياالتر

.والنقل
8



مجلس الإدارة

شيحات والمكافآت لجنة الت 

لجنة المراجعة

مدير المراجعة الداخلية الرئيس التنفيذي

ز ش المجلس أمير

مدير تطوير الأعمال

مدير علاقات المستثمرين

مدير إدارة المنتجات
مدير عام سلاسل 
الامداد والانتاج

المدير العام 
لتقنية المعلومات

الرئيس التنفيذي 
ية للموارد البسرر

الرئيس التنفيذي 
للشؤون المالية

الرئيس التنفيذي 
للقطاع التجاري

نائب الرئيس التنفيذي

كة الهيكل التنظيمي للسرر

ام والامتثال ز مدير الالت 

مدير المشاري    ع

مدير مكتب الرئيس التنفيذي
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منتج571
ً
عالي ا

)*(الجودة 

مصنع بطاقة 

إنتاجية يومية تبلغ 

وحدة50,000

معدل استخدام الطاقة الإنتاجية 

من إجمالي الطاقة )٪ 94بنسبة 

(الإنتاجية

علامة تجارية ضمن 163

)*(محفظة عطور الماجد 

ي 404
ز
 ومنصة ف

ً
متجرا

دية المملكة العربية السعو

ومنطقة الخليج

ات التشغيلية الرئيسية المؤشر

ز دوران المخزون ودورة التحول النقدي)*(  .تشمل المنتجات النشطة بعد استبعاد المنتجات منخفضة الأداء، مما أدى إل تحسير 10



الأرقام بالمليون ريال سعودي

2026الربــع الأول 

2025الربــع الأول 

المبيعات

410 M66 %

64 %

280 M

271M

إجمالي الرب  ح

31 %

26%

114M

128M

ي الرب  حالرب  ح التشغيلىي
ز
صاف

29%

121M

25 %

110M

438 M

ات الربحية -2026الرب  ع الأول  أبرز مؤشر
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V S  2.80 X  2025

2.82 x

2025مقابل الرب  ع الأول 2026الرب  ع الأول –نبذة عن النسب المالية 

السيولة

1.82 x

معدل السيولة السريعة

V S  1.24 X  2025

معدل السيولة الحالية

V S  40 %  2025

32 %

21%

25 %

V S  24 %  2025

ي الأرباح
ز
هامش صاف

V S  29%  2025 V S  1.95X  2025

2.78

1.75 x

4 %

V S  1.88 X  2025

ي رأس المال العامل
ز
المبيعات/صاف

V S  31%  2025

العائد على متوسط حقوق الملكية

العائد على متوسط الأصول

معدل دوران المخزون

معدل دوران الأصول

الربحية الكفاءة

12

2.28 x

V S  1.92X  2025
الأرباح التشغيلية/التدفقات النقدية التشغيلية



الإيرادات إجمالي السعودية الخليج دول ي المتجر
ونز الإلكت 

438
410

318 316

74 64 47 30

+7%

0 %

+16 % +55 %

- الأول الرب  ع  2026

- الأول الرب  ع  2025

عمان البحرين  إجماليقطر
الخليج دول

الإمارات

74

64

الكويت

27

15 17
23

32

1 1 3 3

17

+16 %

+20 %

- 11 %
+40 %

- 3% +3%

- الأول الرب  ع  2026

- الأول الرب  ع  2025

ي الرب  ع الأول من عام % 7ارتفاع الإيرادات بنسبة : استمرار الزخم الإقليمي
ز
2026ف

ونية ومنطقة الخليج بقيادة  ي مجال التجارة الإلكت 
ز
(2025مقارنة بالرب  ع الأول من عام )المنتجات الجديدة استمرار التوسع ف

إجمالي الإيرادات
2025مقابل الرب  ع الأول 2026الرب  ع الأول 

إيرادات دول الخليج
2025مقابل الرب  ع الأول 2026الرب  ع الأول 
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توسع الفروع الدائمة
2025مقابل الرب  ع الرابع 2026الرب  ع الأول 

404

313

46
19 21 2 3

366

283

43
19 19 2

السعودية الإمارات الكويت عمان البحرين قطر

0

الإجمالي

+38

+30

+3
0 +2

0

- الأول الرب  ع  2026

- الرابع الرب  ع  2025

الكويت عمان الإجماليالبحرين السعودية

350 355

الإمارات

302

25 22 13

296

16 17 1 114

- 1%
- 2%

+14 % - 6% - 4 % - 20 %

- الأول الرب  ع  2026

- الأول الرب  ع  2025
2025مقابل الرب  ع الأول 2026إيرادات الرب  ع الأول 

(إيرادات الفروع المماثلة)

NEW

الأرقام بالمليون ريال سعودي



M

ز : إيرادات الرب  ع الأول ة بير
2026و2022نظرة عامة تحليلية للفت 

14

(2026–2022)إيرادات الرب  ع الأول 

112
182

258

410 438

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

Q1 - 22 Q1 - 23 Q1 - 24 Q1 -  25 Q1 - 26

+63 %

+42 %

+59 %
+7%

258 260
175 234

410

209 232 252

438

0

100

200

300

400

500

Q1-24 Q2-24 Q3-24 Q4-24 Q1-25 Q2-25 Q3-25 Q4-25 Q1-26

(2026–2024)الإيرادات خلال الأرباع 

ي الربــع الأول من عام
ز

ارتفعت الإيرادات ف

ة نفسها % 7بنسبة 2026 مقارنة بالفير

، مدعومة بعدة عوامل  ي
من العام الماضز

.رئيسية

ي ذلك هو التوسع •
ز
وكان العامل الرئيسي ف

وي المستمر لشبكة الفروع، إل جانب النمو الق

، حيث لعب كلاه ي
ونز ي قناة المتجر الإلكت 

ز
ما ف

ي ي الحفاظ على الزخم الإيجانر
ز
 ف
ً
 هاما

ً
.دورا

نتج بالإضافة إل ذلك، ساهم الإطلاق الناجح للم•

ي الرب  ع الأول " سسسسس"الجديد 
ز
إل  ،2026ف

ي ت
م جانب الأداء القوي المستمر للمنتجات الت 

ي عام 
ز
ي ذلك —2025طرحها ف

ز
س سسس سسسسسسبما ف

ي  س سسسسس سسسس سسسسسسسسسسسسس 
والت 

ي دعم نمو 
ز
ي السوق، ف

ز
حظيت بقبول قوي ف

.المبيعات الإجمالية بشكل أكتر

علاوة على ذلك، ساهم تمديد موسم رمضان •

ي
ز
ز مقارنة بالعام السابق ف ز إضافيير زيادة بيومير

ويجية وارتفاع المبيعات خلال ه ذه الأنشطة الت 

ة .الفت 

الأرقام بالمليون ريال سعودي



66
117

173

271 280

0

50

100

150

200

250

300

Q1-22 Q1-23 Q1-24 Q1-25 Q1-26

+76%

+48 %

+57 % +3%

173 174
120

257 271

135 155 162

280

0

100

200

300

Q1-24 Q2-24 Q3-24 Q4-24 Q1-25 Q2-25 Q3-25 Q4-25 Q1-26

(2026–2022)الرب  ح الإجمالي للرب  ع الأول 

(2026-2024)الرب  ح الإجمالي خلال الأرباع 

يالإجماليالرب  حأظهر•
ز
الأولالرب  عف

ً
اتجاها

ً
تصاعديا

ً
ثابتا

ً
ةخلالوقويا عامنمالممتدةالفت 

ملحوظبشكلارتفعفقد.2026عامإل2022

يسعوديريالمليون66من
ز
إل2022عامف

يسعوديريالمليون280
ز
مما،2026عامف

يكبترتحسنعلىالضوءيسلط
ز
الأعمالربحيةف

كةقدرةويعكسالأساسية ايدةالسرر ز لعالمت 

.التشغيليةأنشطتهامنأعلىقيمةتحقيق

يتحققالذيالنموكان•
ز
ا2026عامف

ً
مدفوع

ديدةجلمنتجاتالناجحبالإطلاقأساسيبشكل

.فروعنالشبكةالمستمروالتوسع

انرمضموسمتمديدساهمذلك،إلبالإضافة•

ز ييومًا55إلليصل—بيومير
ز
2026عامف

ييومًا53ب مقارنة
ز
ي—2025عامف

ز
تعزيزف

.العاموالأداءالإيراداتزخم

ة: نمو الرب  ح الإجمالي عتر المواسم والسنوات تحليل الرب  ع الأول والأرباع الأختر

الأرقام بالمليون ريال سعودي15



(2026-2022)صافي الأرباح خلال الربع الأول 

(2026-2024)صافي الأرباح خلال الأرباع 

TRENDS IN NET INCOME GROWTH OVER QUARTERS

30
64

121 110

0

50

100

150

11
Q1-22 Q1-23 Q1-24 Q1-25 Q1-26

+168 %

+114 %

+89 % - 9%

64 55
22

121

24 30 42

110

0

50

100

150

Q1-24 Q2-24 Q3-24

15

Q4-24 Q1-25 Q2-25 Q3-25 Q4-25 Q1-26

16

(2026-2024)التدفقات النقدية التشغيلية خلال الأرباع 

130 112
246

96 64

261

-100

0

100

200

300

Q1-24 Q2-24

15

Q3-24

-36

Q4-24 Q1-25

32

Q2-25 Q3-25 Q4-25 Q1-26

الأرقام بالمليون ريال سعودي



العطور العود الفئات الأخرى 

VS  61% 2025

62%

ز الرب  ع الأول من عام  2025والرب  ع الأول من عام 2026مقارنة المبيعات حسب الفئة بير

17

12% 26%

VS  13% 2025 VS  26% 2025



الأرقام بالمليون ريال سعودي

2025مقارنة بالرب  ع الأول 2026الرب  ع الأول –قائمة الدخل 

18

2026الوصف  - 2025%الربــع الأول   - التغيير%الربــع الأول 

%4384107الإيرادات

%14%13934%15836تكلفة الإيرادات

%3%27166%28064مجمل الربــح

%13%13032%14733المصاريف البيعية والتسويقية

%52%133%194المصاريف الالإدارية والعمومية

%16%14335%16638إجمالي المصاريف التشغيلية

%11-%12831%11426الربــح التشغيلي

%8%41%41تكاليف التمويل

%884%0.50%41إيرادات أخرى

يبة ي الأرباح قبل الزكاة والضز
ز

%8-%12530%11526صاف

ائب والزكاة %11%41%51الصرز

ي الأرباح
ز

%9-%12129%11025صاف

)EBITDA ائب والإهلاك والإطفاء ) %4-%16239%15535الأرباح قبل الفوائد والصرز

)EBIT ائب ) %8-%12931%11927الأرباح قبل الفوائد والصرز

)EBT ائب ) %8-%12530%11526الأرباح قبل الصرز



>

شكرا لطيبكم
ةالأسئل

investors.almajed 4 oud.com

ir@ almajed 4oud. com

لمزيد من الاستفسارات، برجاء التواصل 

قسم علاقات المستثمرين

+966550167152
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