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إخلاء المسؤولية
ي، ويجب ألا تقتطع تُقدم هذه المواد بشرح شفه. وبحضوركم هذا الاجتماع الذي يقدم فيه هذا العرض التوضيحي أو بمجرد اطلاعكم عليه، فإنكم توافقون على الالتزام بالقيود التالية. اعُد هذا العرض التوضيحي لغرض هذا الاجتماع فقط

.من سياقها

، أو أي عضو حالي أو مستقبلي  أو وسيلة للحصول على أي أسهم من شركة الماجد للعوداب أعد هذا العرض التوضيحي لتقديم المعلومات فقط، ويجب ألا يفسر على أنه، تقديم عرض، أو التماس عرض لشراء، أو دعوة للتسجيل أو الاكتت

مات الواردة في وعلكذلك لا يشكل هذا العرض التوضيحي نشرة اكتتاب كاملة أو جزئية، ويجب اتخاذ أي قرار بالاستثمار في الأوراق المالية فقط على أساس الم. في شركة الماجد للعود أو فيما يخص أي عقد أو التزام آخر على الإطلاق

.نشرة الاكتتاب وعلى تحليل مستقل لهذه المعلومات

حدد وتخضع الواردة في هذا العرض التوضيحي، افتراضات أو وجهات نظر أو آراء الشركة اعتباراً من التاريخ الم( بما في ذلك البيانات أو التوقعات أو التنبؤات أو غيرها من البيانات التطلعية)تمثل أي افتراضات أو وجهات نظر أو آراء 

لى الأداء في المستقبل، ولا تعتبر المعلومات الواردة في هذا العرض التوضيحي المتعلقة بالأداء في الماضي مؤشراً ع. وتعد جميع المعلومات التي لم يذكر مصدرها بشكل منفصل من بيانات الشركة وتقديراتها. للتغيير دون إشعار سابق

.كما لا تهدف المعلومات الواردة في هذا العرض التوضيحي إلى التنبؤ بالنتائج الفعلية، وليس هناك أي ضمانات في هذا الشأن

لاعتماد على هذه المعلومات الواردة فيه أو دقتها أو اكتمالها أو صحتها، ويجب عدم اديةلم يتم التحقق من المعلومات الواردة في هذا العرض التوضيحي بشكل مستقل، وليس هناك أي تعهد أو ضمان، صريح أو ضمني، فيما يتعلق بحيا

ذا العرض ، بشكل مباشر أو غير مباشر، من ه(عن إهمال أو غير ذلك)تنشأ قدلا تتحمل الشركة أو الشركات التابعة لها أو مستشاروها أو الأشخاص ذوو الصلة أو أي شخص آخر، أي مسؤولية عن أي خسارة مهما كان سببها. المعلومات

م يتم إخلاء حال لفيعلما بأن ذلك لا يعني تقييد أو استبعاد أو قصر أي حق أو مسؤولية تجاه أي شخص بموجب أي نظام أو لائحة معمول بها في أي ولاية قضائية. التوضيحي أو محتوياته، أو عما له علاقة بهذا العرض التوضيحي

.(بما في ذلك ما يتعلق بالتزوير والاحتيال)المسؤولية بشكل قانوني 

المتعلقة بالحقائق بخلاف تلك–وعليه فإن جميع البيانات . وكلمات ذات معنى مماثل" يتوقع"، " يُقدر"، " ينوي"، " يعتقد"، " يترقب"تحتوي هذه العبارات على كلمات ". بيانات تطلعية"يتضمن هذا العرض التوضيحي عبارات تشير إلى 

ط وفورات التكاليف بما في ذلك خط)وخطط وأهداف الإدارة الخاصة بالعمليات المستقبلية مل التاريخية المدرجة في هذا العرض، بما في ذلك، على سبيل المثال لا الحصر، البيانات المتعلقة بالمركز المالي للشركة واستراتيجية الع

داء أو الإنجازات لاف النتائج أو الأاختوحسب طبيعتها فإن هذه البيانات التطلعية تشتمل على مخاطر معروفة وغير معروفة، وأوجه من عدم اليقين، وعوامل أخرى يمكن أن تتسبب في . فإنها تُعد بيانات تطلعية( وتحسين الإنتاجية

يجيات الشركة الحالية والمستقبلية، تستند هذه البيانات التطلعية إلى العديد من الافتراضات المتعلقة باسترات. الفعلية للشركة بشكل جوهري عن النتائج أو الأداء أو الإنجازات التي تم التعبير عنها فعلياً أو ضمنياً في هذه البيانات التطلعية

.وبيئة الأسواق التي ستعمل فيها الشركة في المستقبل

ؤوليتهم عن ذات الصلة، ومساهميها، ووكلاؤها وموظفوها ومستشاروها، صراحةً مس" المجموعة"، وكيانات "الشركة"وبذلك تُخلي . وتتحدث هذه البيانات التطلعية فقط عن المعلومات التي وردت حتى تاريخ إعداد هذا العرض التوضيحي

كل لا داعي له على مثل شبولذا فإننا نحثكم على مراعاة هذه العوامل بعناية عند تقييم البيانات التطلعية الواردة في هذا العرض التوضيحي وعدم الاعتماد المفرط. أي التزام أو تعهد يتعلق بتحديث أي بيانات تطلعية واردة في هذه الوثيقة

.هذه العبارات

ام مخالفاً أو أي دولة، أو بلد أو ولاية قضائية أخرى، إذا كان هذا التوزيع أو النشر أو الاستخدان،هذا العرض التوضيحي ليس مُعداً للتوزيع أو الاستخدام من قبل أي شخص أو كيان سواء كان مواطناً أو شخصاً مقيماً أو موجوداً في أي مك

.فإن أي إخفاق في الامتثال لهذه الشروط والقيود قد يشكل انتهاكاً لقوانين الولايات القضائية الأخرى. لقوانين أو نظم هذه الولاية القضائية، أو يتطلب أي تسجيل أو ترخيص داخل هذه الولاية القضائية

.يتضمن هذا العرض التوضيحي معلومات وردت حتى تاريخ إعداده، وتخضع هذه المعلومات للتغيير دون إشعار مسبق
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1956-19822010-20122022-2024

1990-20072018-2022

دخول سوق التجزئة

أول فرع في الرياض: 1990•

التحول نحو التجزئة : 2007•
ملةوتعليق عمليات البيع بالج

مرحلة التأسيس وبدايات
النمو

إطلاق تجارة الجملة : 1956•
للعود والزعفران

تأسيس مؤسسة : 1982•
الماجد للعود كمؤسسة 

فردية

مسيرة تطور الشركة والعمليات  
التصنيعية

التحول إلى شركة ذات مسؤولية : 2010•
محدودة

وصول الطاقة الإنتاجية لمصنع الرياض: 2012•
وحدة يوميًا5,000إلى 

التوسع الإقليمي والرقمي

أول فرع بالكويت: 2018•

يةإطلاق منصة المبيعات الإلكترون: 2018•

ى رفع الطاقة الإنتاجية للمصنع إل: 2019•
وحدة في اليوم50,000

أول فرع بالإمارات: 2021•

أول فرع بالبحرين: 2022•

الطرح العام والريادة السوقية

شراء أصول شركة خلطة للعطور : 2022•
متجرًا41التي تضم 

التحول إلى شركة مساهمة مغلقة: 2023•

افتتاح أول متجر في سلطنة عمان: 2023•

الإدراج العام في سوق تداول: 2024•

دخول سوق قطر: 2024•

سبعة عقود من الثقة، والتحول، والابتكار



خلالمنالدعمتقديمفيتمثلت
تهاءانبعدالضيوفعلىالهداياتوزيع

.التلطيفيةالدورة
لبالحفللعودالماجدعربةوتواجدت

،هيفاءالاميرهبحضورالختامي
وعرضبالتبخيرالمكانلتعطير

إلىبالإضافةالجديدة،المنتجات
.الحضورعلىالعيناتتوزيع

ةرعاية جمعية زهر

ريقلفماليةرعايةتقديمفيتمثلت
مارثونفيللمشاركةالسقفية
.الرياض

مبدعالتزامنالتعكسالمبادرةجاءت
ةالمشاركوتعزيزالصحيالحياةنمط

.المجتمعية

رعاية فريق السقفية

على"للعودالماجد"منعطورتوزيع
وقالسزيارتهمخلالالمتعففةالأسر

بادرةفي،للجمعيةالتابعالخيري
وتجهيزسعادإالىإلىتهدفجميلة

.للعيدسرالأ

رعاية جمعية كسوة  

الختاميالحفلرعايةفيتمثلت
ملعاعشرالثانيةنآالقرشهرلدورة
مالكرينآالقرحافظيلتكريمهـ1446

لتحفيظالخيلباأ جامعحلقاتفي
.الكريمنآالقر

رعاية جمعية مكنون 

2025الربع الأول من عام –إنجازات المسؤولية الإجتماعية : نشر الأمل والدعم
إحداث تأثير ملموس–من التوعية الصحية إلى المساعدات الإنسانية 



2025الربع الأول من عام –إنجازات المسؤولية الإجتماعية : نشر الأمل والدعم
إحداث تأثير ملموس–من التوعية الصحية إلى المساعدات الإنسانية 

روحتجسّدصائمإفطارمبادرة
نمالخير،شهرفيوالتراحمالتكافل

وجبة1000منأكثرتوزيعخلال
ةالمملكمنمتفرقةمناطقفيإفطار

وذلك،(وأبهاجدة،مكة،الرياض،)
ملقيوترسيخًاالأجرلمشاركةسعيًا

.المجتمعفيوالتعاونالعطاء

مبادرة إفطار صائم  

بنمحمدالاميرمستشفى)المستشفياتفيالمنومينللمرضىهداياقُدّمت
زعبدالعزيالملكمستشفى-الجامعيخالدالملكمستششفى-عبدالعزيز
بادرةفي،(بجدةفهدالملكمستشفى-الالمانيالسعوديمستشفى-الجامعي

.معنوياتهمورفعقلوبهمعلىالبهجةإدخالإلىتهدف

المستشفيات وتوزيع الهدايا على المرضىةزيار

على"للعودالماجد"منعطورتوزيع
مزيارتهخلالالسرطانمنالمتعافين

العمرة،مناسكلأداءالمكرمةمكةإلى
رفعإلىتهدفجميلةبادرةفي

.الشفائيةرحلتهمبعدمعنوياتهم

جمعية رعاية متعافي السرطان  



جمعية وقف مداد الخير  
بمنطقة مكة المكرمة

"للعودالماجد"منعطورتوزيع
فيالفائزاتللطالباتتكريماً

الكريم،القرآنحفظمسابقة
وتحفيزدعمعلىمناحرصاً

.اللهلكتابالحافظات

متيقن جمعية تعليم القران وعلومة  
بقرية ابو عريش 

ريقلفماليةرعايةتقديمفيتمثلت
مارثونفيللمشاركةالسقفية
.الرياض

مبدعالتزامنالتعكسالمبادرةجاءت
ةالمشاركوتعزيزالصحيالحياةنمط

.المجتمعية

جمعية أصدقاء ذوي الاعاقة  
بمنطقة الرياض  

الحفلللعودالماجدشركةرعت
مجمعلطلابالدراسيللعامالختامي

خاصاًدعماًوقدّمتالتعليمي،روح
تقديراًالكريمالقرآنحفظةلفئة

علىلهموتشجيعاًلجهودهم
هداياتوزيعجانبإلىالاستمرار،

.تكريميةعطرية

مجمع روح التعليمي  

تخرّجحفلللعودالماجدشركةرعت
ريم،الكاللهلكتابالحافظاتالطالبات
تشجيعيةكهداياعطوروقدّمت

زاًوتحفيلجهودهنتقديراًللحافظات
.العطاءمواصلةعلى

2025الربع الثاني من عام –إنجازات المسؤولية الإجتماعية : نشر الأمل والدعم
إحداث تأثير ملموس–من التوعية الصحية إلى المساعدات الإنسانية 



فيالمنومينللمرضىهداياقُدمت
,يالشميسمستشفى)المستشفيات

لكالممستشفى،العسكريمستشفى
اللهيبيعليمجمع،الجامعيخالد

إلىتهدفبادرةفي،(الكلىلغسيل
ورفعقلوبهمعلىالبهجةإدخال

.معنوياتهم

المنومين   المستشفيات وتوزيع الهدايا على المرضىةزيار

الزواجحفلفيللعودالماجدعربةتواجد
روالبخوبالعطورالعرسانلتطييبالجماعي

.لهمالهداياوتقديم
يذهبكراعٍللعودالماجدشركةتكريمتمكما
جلوي،بنسعودالأميرالسموصاحبمن

الكريملدعمهمتقديراًجدة،محافظ
.المتميزةومشاركتهم

الزواج الجماعي  

2025الربع الثاني من عام –إنجازات المسؤولية الإجتماعية : نشر الأمل والدعم
إحداث تأثير ملموس–من التوعية الصحية إلى المساعدات الإنسانية 

تكريماً"للعودالماجد"منعطورتوزيع
رآنالقحفظمسابقةفيالفائزاتللطالبات

اتالحافظوتحفيزدعمعلىمناحرصاًالكريم،
.اللهلكتاب

لفئةخاصاًدعماً للعودالماجدشركةقدمت
لجهودهمتقديراًالكريمالقرآنحفظة

زيعتوجانبإلىالاستمرار،علىلهموتشجيعاً
.للحافظينهدايا

رعاية الجمعية الخيرية لتحفيظ القران الكريم
بمدينة الطائف  

وزارة التربية والتعليم  



التميز في الابتكار والخبرة

علامة تجارية موثوقة

تنوع منتجات فريد

نموذج مبيعات متكامل

إمكانات النمو في سوق واعدة

وضع مالي قوي

قيادة وإدارة ملهمة

شراكات استراتيجية وضمان الجودة

المزايا  
التنافسية

01

02

03

0405

06

07

08

المزايا التنافسية التي تدفع نمو الماجد للعود

شبكة مبيعات واسعة تشمل القنوات المادية 
والرقمية لتوفير وصول مريح للعملاء

، مع سجل حافل في ابتكار تركيبات عطرية فاخرة
ترسيخ حضور قوي في القطاع

ثقة وولاء عاليان من العملاء مدفوعان بالجودة 
والسمعة

مجموعة واسعة من المنتجات تلبي الأذواق 
المتنوعة، مما يعزز من ولاء العملاء واحتفاظهم

القدرة على الاستفادة من نمو السوق، مما يوفر فرصًا 
للاستثمار والتوسع

ي استراتيجية نمو متكاملة تؤدي إلى استقرار مال
وتعزز ثقة المستثمرين

حقق فريق ذو خبرة يقود التنفيذ الاستراتيجي وي
الأهداف

علاقات قوية مع الموردين تضمن تميزًا مستمرًا في 
المنتجات وتعزز القدرة التنافسية في السوق



بصمة الجودة والتميز من الماجد للعود

وتحسينالجودةإدارةلضمان:9001الأيزوشهادة

لعملاءاتوقعاتتلبيةعلىيساعدبماالإنتاج،عمليات

الجودةعاليةبالمنتجاتيتعلقفيما

انلضم:الجيدةالتصنيعممارساتشهادة

ليةالدوللمعاييروفقاًالإنتاجاستمرارية

للجودة

علامة:(EQM)الإماراتيالجودةإدارةنظامشهادة

يميةالإقلبالمعاييرتلتزمالتيللمنتجاتمطابقة

فيالجودةلإدارةفعالنظامتطبيقوتؤكدوالدولية،

المصنع

فيمابصارمة،تنظيميةبمعاييرالمصنعيلتزم

للغذاءالعامةالهيئةعنالصادرةتلكذلك

((SFDAوالدواء

بماارمة،الصالتنظيميةبالمعاييرالمصنعيلتزم

الوطنيالمركزعنالصادرةتلكذلكفي

((NCECالبيئيالالتزامعلىللرقابة



الهيكل التنظيمي للشركة

لجنة الترشيحات والمكافآتمجلس الإدارة

لجنة المراجعة

مدير المراجعة الداخلية الرئيس التنفيذي

أمين سر المجلس

مدير الامتثال والالتزام

مدير علاقات المستثمرين

مدير مكتب الرئيس التنفيذي

الرئيس التفيذي 
للموارد البشرية

الرئيس التفيذي 
للعمليات

مدير عام سلاسل 
الإمداد والإنتاج مدير عام إدارة المنتجات

الرئيس التنفيذي  
للمبيعات والتسويق  

والعمليات الدولية

الرئيس التنفيذي  
للشؤون المالية

نائب الرئيس التنفيذي



منتجاً عالي 689
الجودة

المؤشرات التشغيلية الرئيسية

مصنع بطاقة 
إنتاجية يومية تبلغ 

وحدة50,000

بة معدل استخدام الطاقة الإنتاجية بنس
(من إجمالي الطاقة الإنتاجية)٪ 86

علامة تجارية ضمن 135
محفظة عطور الماجد

متجراً ومنصة في 364
ية المملكة العربية السعود

ومنطقة الخليج



أبرز مؤشرات الربحية مقارنة بالعام السابق -2025الربع الثاني 

الأرقام بالمليون ريال سعودي

2025الربع الثانى 

2024الربع الثانى 

المبيعات

260M67%

65%
135M

174M

إجمالي الربح

23%

15%
30M

60M

صافي الربحالربح التشغيلي

21%
55M

12%
24M

209M



أبرز مؤشرات الربحية مقارنة بالعام السابق -2025النصف الأول 

الأرقام بالمليون ريال سعودي

2025النصف الأول 

2024النصف الأول 

المبيعات

517M67%

66%
406M

346M

إجمالي الربح

25%

26%
159M

130M

صافي الربحالربح التشغيلي

23%
120M

23%
145M

619M



بدعم من التجارة الإلكترونية واستمرار التوسع في الخليج % 20ترتفع بنسبة 2025مبيعات النصف الأول : زخم إقليمي قوي

(2024بنفس الفترة من  مقارنة)

الأرقام بالمليون ريال سعودي

البحرين قطر إجمالي المبيعاتالمتجر الإلكتروني السعودية الإمارات الكويت

619

517

عمان

418

46 33 29 20 26

468

1 1 3 3
44 2913

+20%

+12%

+39% +45% +105% +24% +15%
+52%

2025-النصف الأول  
2024-النصف الأول  

البحرين قطر إجمالي المبيعاتالمتجر الإلكتروني السعودية الإمارات الكويت

209

260

عمان

214

20 16 12 10 10

152

1 0 0 0 14 137

-20%

-29%

+23% +25% +41% +20% -100% +10%

2025-الربع الثاني 
2024-الربع الثاني 



الماجد للعود تواصل التوسع الاستراتيجي في المتاجر الدائمة مع تحقيق نمو في النصف الأول من العام

الأرقام بالمليون ريال سعودي

عدد الفروع الدائمة   
24مقارنة بالنصف الأول 25النصف الأول 

16

عدد الفروع الدائمة   
25مقارنة بالربع الأول 25الربع الثاني 

364

288

42 20 13 1

307

245

33 20 8 1
الإجمالي السعودية الإمارات الكويت عمان البحرين

+19%

+18%

+27%
0% +63% 0%

H1-2025
H1-2024

364

288

42 20 13 1

361

287

39 21 13 1
الإجمالي السعودية الإمارات الكويت عمان البحرين

+1%

0%

+8% -5% 0% 0%

Q2-2025
Q1-2025

الكويت عمان الإجماليالبحرين السعودية

476 459

الإمارات

402

33 27 22

402

18 12 1 116

+4%

0%

+23% +34% +45% +21%

H1-2025
H1-2024

الكويت عمان الإجماليالبحرين السعودية

150

236

الإمارات

207

13 14 8

122

6 7 0 09

-37%
-41%

-4% -4% -5% +12%

Q2-2025
Q2-2024

(الفروع المماثلة)2024مع 2025مقارنة مبيعات النصف الاول  (الفروع المماثلة)2024مع 2025مقارنة مبيعات الربع الثاني 



مليون ريال سعودي–المبالغ 

(2025-2021)الثانيالإيرادات حسب الربع

194 183
244 260

209

0

50
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150

200

250

300

Q2 - 21 Q2 - 22 Q2 - 23 Q2 - 24 Q2 - 25

-5%

+33%

+2%

+6% -20%

258 260
175

234

410

209

0

100

200

300

400

500

Q2 - 24 Q3 - 24 Q4 - 24 Q1 - 25 Q2-25Q1 - 24

-4%

68%

32%

الحج

الأيام العادية

2025–إيرادات الربع الثاني 

(يرةالأرباع الست الأخ)الإيرادات الربع سنوية 

37%

18%

45%
الحج

الأيام العادية

رمضان

2024–إيرادات الربع الثاني 

تأثير العوامل الموسمية وتغيرات التقويم: فهم تقلبات إيرادات الربع الثاني

و % 33) +2024و 2023النمـــو الكبيـــر فـــي شــهدت إيـــرادات الربـــع الثـــاني تقلبــات علـــى مـــدار الســـنوات، مــع ملاحظـــة .1

.(على التوالي% 6+

وســـم تـــرتبط هـــذه التقلبـــات بشـــكل رئيســـي بالعوامـــل الموســـمية وخاصـــة الموســـم الأعلـــى تحقيقـــا ل يـــرادات وهـــو م.2

.رمضان

، فــي حــين اختفــت هــذه 2024مــن إيــرادات الربــع الثــاني فــي العــام % 45شــكل موســم رمضــان : فعلــى ســبيل المثــال.3

.2025نظرا لوقوع موسم رمضان بالكامل خلال الربع الأول من 2025المساهمة في نفس الفترة من العام 

غيـــرة مت( مثـــل رمضـــان والحـــج)وعليـــه تجـــدر الإشـــارة إلـــى أن، توقيـــت المناســـبات الإســـلامية :تأأأر ير اليمأأأوير ال  أأأر .4

.سنوياً وفقاً للتقويم الهجري، مما يؤثر بشكل مباشر وكبير على توزع الإيرادات عبر الأرباع المالية



مستمرنمو لافت في إيرادات النصف الأول بدعم من مبيعات رمضان القوية وأداء الحملات التسويقية ال

(2025-2021)النصف الأول الإيرادات حسب 

263 295

426
517

619

0

100

200

300

400

500

600

700

H1 - 21 H1 - 22 H1 - 23 H1 - 24 H1 - 25

+12%

+45%

+24%

+21%

+20%

29% 22% 19% 21%

45%

36% 38% 36%

10% 11% 10%

11% 8% 13%

26% 21% 24% 20%

0%0%

2021 2022 2023 2024

الأيام العادية رمضان الحج اليوم الوطني نهاية العام

23%

17%60%

الحج

الأيام العادية

رمضان

مليـون ريـال فـي 263ارتفعت الإيـرادات فـي النصـف الأول مـن العـام مـن :نمو ملحوظ في الإيرادات1.

%(24. )+، بمعدل نمو تراكمي ملحوظ2025مليون ريال في 619إلى 2021

% 20+، و2023فــي % 45+بلغــت حيــثنســبة النمــو الســنوية كانــت قويــة،:تحسأأس سأأنو  مسأأ مر2.

.، مما يدل على فعالية الحملات الموسمية وتحسن الأداء التجاري2025في 

ي إجمـالساهمت حملتا رمضان والحج بشكل مستقر فـي : بات مساهمة حملات رمضان والحج3.

موسـم الحـج مـن إجمـالي ارتفعت مساهمة بينما .2024إلى 2022خلال الأعوام السنويةالمبيعات

.2024في % 18مقابل 2025في % 23إلى المبيعات النصف سنوية

ـــا مـــن :حمأأألات اليأأأون الأأأوةني ون ايأأأة ال أأأان4. إلـــى 2022حافظـــت علـــى نســـبة مســـاهمة ثابتـــة تقريبً

.، دون تأثير كبير على النمو العام2024

2025–إيرادات النصف الأول 

(2024-2021)نسبة المبيعات بحسب الموسم 

18%

18%
64%

الحج

الأيام العادية

رمضان

2024–إيرادات النصف الأول 

مليون ريال سعودي–المبالغ 



(2025–2021)مبي ات موسر رمضان خلال السنوات 

199 214
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+8%
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228 241
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+16%

+26%

+17%

+21%
+6%

(2025–2021)مبي ات ش ر رمضان خلال السنوات 

يون30 يون30 يون29 يون30 يون29

مليون ريال سعودي–المبالغ 

سنوات5نمو متواصل على مدى –ريالمليون370بقيمة 2025مبيعات رمضان تسجل رقمًا قياسياً في عام 



(2025–2022)مبي ات موسر الحج خلال السنوات 

59

86
95

142

0

50

100

150

2022 2023 2024 2025

+46%
+10%

+34%
+49%

مليون ريال سعودي–المبالغ 

يون 17 يون 30 24 يون يون 33

سنوات4نمو متواصل على مدى –ريالمليون142بقيمة 2025تسجل رقمًا قياسيًا في عام موسم الحجمبيعات 



(2025مقابل 2024)مقارنة المبيعات حسب الفئة للنصف الأول والربع الثاني 

النباتي البخور الإكسسورات   العودالعطور
والهدايا

الزيوت

VS 66% 2024
GM 80%

VS 12% 2024
GM 39%

VS 1% 2024
GM 38%

VS 7% 2024
GM 79%

VS 8% 2024
GM 65%

VS 6% 2024
GM 61%

10%

VS 64% 2024

GM 79%

VS 13% 2024

GM 37%

VS 2% 2024

GM 36%

VS 7% 2024

GM 79%

VS 7% 2024

GM 64%

VS 7% 2024

GM 60%

63%12%7%6%2%

68%11%9%5%5%2% 2025الربع الثاني 

2025النصف الأول 



نمو إجمالي الربح عبر المواسم والسنوات

مليون ريال سعودي–المبالغ 

122 126
163 174

135

0

50

100

150

200

Q2 - 21 Q2 - 22 Q2 - 23 Q2 - 24 Q2 - 25

+3%

+29%

+3%

+7% -22%

173 174
120 144

271

135
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Q1 - 24 Q2 - 24 Q3 - 24 Q4 - 24 Q1 - 25 Q2 - 25

-5%

(2025-2021)الثانيحسب الربعإجمالي الربح % 6+و % 33) +2024و 2023شهدت إيرادات الربع الثاني تقلبات على مدار السنوات، مع ملاحظة النمو الكبير في 1.

(.على التوالي

وسم ترتبط هذه التقلبات بشكل رئيسي بالعوامل الموسمية وخاصة الموسم الأعلى تحقيقا ل يرادات وهو م2.

.رمضان

، في حين اختفت هذه 2024من إيرادات الربع الثاني في العام % 45شكل موسم رمضان : فعلى سبيل المثال3.

.2025نظرا لوقوع موسم رمضان بالكامل خلال الربع الأول من 2025المساهمة في نفس الفترة من العام 

يرة سنوياً متغ( مثل رمضان والحج)وعليه تجدر الإشارة إلى أن، توقيت المناسبات الإسلامية : تأثير التقويم الهجري4.

.وفقاً للتقويم الهجري، مما يؤثر بشكل مباشر وكبير على توزع الإيرادات عبر الأرباع المالية

(2025-2024)إجمالي الربح حسب الربع 

2025–إجمالي الربح الربع الثاني 

%  نسبة المساهمة 

2024–إجمالي الربح الربع الثاني 

%  نسبة المساهمة 

63
(36%)

الحج

28
)16%(

الأيام العادية

82
(47%)

رمضان

94
)70%(

الحج

41
(30%)

الأيام العادية

M

M

M

M

M



نصف عام استثنائي بنمو قوي في الأرباح وقوة تشغيلية راسخة: 2025النصف الأول 

Amounts in SAR millions

164
193
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H1 - 21 H1 - 22 H1 - 23 H1 - 24 H1 - 25

+18%

+45%

+25%

+24%

+17%

(2025-2021)النصف الأول حسب م مل الربح

(2024–2022)–إجمالي الربح بحسب الموسم *

80% 80% 81%

65% 65% 65%

69% 71% 71%

66% 73% 72%

67% 68% 68%

2022 2023 2024
الأيام العادية رمضان الحج اليوم الوطني نهاية العام

2025–إجمالي النصف الأول 

% نسبة المساهمة 

2024–إجمالي النصف الأول 

%  نسبة المساهمة 

الأول مـــن العـــام علـــى مـــدى النصـــففـــينمـــوًا مســـتمرًا شـــهد الـــربح الإجمـــالي: نمأأأو تابأأأت وم أأأرد.1

مليـون 406إلـى 2021مليـون ريـال سـعودي فـي النصـف الأول 164السنوات الخمس الماضية، مـن 

.2025ريال سعودي في النصف الأول 

مقارنــة بالنصــف الأول % 17نمــوًا بنســبة 2025ســجل النصــف الأول مــن عــام : 2025نمأأو يأأو  فأأي .2

.، مما يؤكد استمرارية الأداء الإيجابي2024

ال، علــى ســبيل المثـــ. ملاحظـــة التحــول فــي المســـاهمة النســبية بــين المواســـم: ال حأأول الموسأأمي.3

، بينمــا انخفضــت مســـاهمة %(18)2024مقارنــة بـــ %( 23)2025زادت مســاهمة الأيــام العاديــة فــي 

(.  2024في % 19مقابل 2025في % 16)الحج قليلاً 

التأكيــــد علــــى أن موســــم رمضــــان لا يــــزال المحــــرك الرئيســــي لإجمــــالي الــــربح فــــي : أهميأأأأة رمضأأأأان.4

.النصف الأول من العام لكلا السنتين

.إجمالي الربح وفقا للمواد المباشرة

94
(23%)

الحج

64
)16%(

الأيام العادية

247
رمضان(61%)

63
)18%(

الحج

64
(19%)

الأيام العادية

219
رمضان)63%(

M

M

M

M

M
M



اتجاهات نمو صافي الدخل عبر السنوات

Amounts in SAR millions
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(2025-2021)صافي الربح النصف الأول

76 71 71 55
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(2025-2021)الثانيالربعصافي الربح 

(2025-2024)صافي الربح الرب ي 



الأرقام بالمليون ريال سعودي

أداء قوي في النصف الأول ونمو متواصل

التغير % H-2024 فعلي % H-2025 فعلي التغير % Q-2024 فعلي % Q-2025 فعلي الوصــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــف

20% 517 619 -20% 260 209 صافي الإيرادات

24% 33% 171 34% 213 -15% 33% 86 35% 74 تكلفة البضاعة المباعة

17% 67% 346 66% 406 -22% 67% 174 65% 135 إجمالي الربح

14% 38% 197 36% 224 -8% 40% 103 45% 94 المصروفات البيعية والتسويقية

24% 4% 20 4% 25 11% 4% 11 6% 12 المصروفات الإدارية والعمومية

15% 42% 216 40% 249 -6% 44% 113 51% 106 إجمالي المصروفات البيعية والإدارية

21% 25% 130 25% 157 -52% 23% 60 14% 29 الربح التشغيلي

23% 1% 6 1% 8 31% 1% 3 2% 4 تكلفة التمويل*

-1124% 0% 0 0% 2 -742% 0% 0 1% 2 الإيرادات الأخرى

22% 24% 124 25% 152 -54% 22% 57 13% 27 صافي الربح قبل الزكاة والضريبة

48% 1% 4 1% 6 14% 1% 2 1% 2 مصروفات الزكاة والضريبة

22% 23% 120 23% 145 -56% 21% 55 12% 24 صافي الربح بعد الزكاة والضريبة

20% 36% 187 36% 225 -30% 34% 90 30% 63 )EBITDA( الأرباح قبل الفوائد والضريبة والإهلاك والإطفاء

22% 25% 130 26% 159 -50% 23% 60 15% 30 )EBIT( الأرباح قبل خصم الفوائد والضرائب

22% 24% 124 25% 152 -54% 22% 57 13% 27 )EBT( الأرباح قبل خصم الضرائب



ارتفاع مبيعات النصف الأول بدعم من حملات وأنشطة تسويقية مؤثرة

الوصول العالمي  
متعدد اللغات

اطلاق  
محتوى  

تسويقي بـ
لغة11

تقييم التطبيق

  
 

5من 4.8

+455,000
خلال النصف الأول

1.7+بإجمالي 
مليون

عدد مرات تحميل  
التطبيق

عملاء نقاط الولاء

ألف عميل667
خلال النصف الأول

2.3+بإجمالي 
مليون

مشاهدات الحملة

مليار  +5
مشاهدة



شكرًا لطيبكم
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