
تقــــ�ير المستثم�ين
2025-الربع ا�ول 



إخ�ء المسؤولية
ي، ويجب أ� تقتطع تُقدم هذه المواد بشرح شفه. وبحضوركم هذا ا�جتماع الذي يقدم فيه هذا العرض التوضيحي أو بمجرد اط�عكم عليه، فإنكم توافقون على ا�لتزام بالقيود التالية. اعُد هذا العرض التوضيحي لغرض هذا ا�جتماع فقط

.من سياقها

، أي عضو حالي أو )الشركة)ا�كتتاب أو وسيلة للحصول على أي أسهم من الماجد للعود أوأعد هذا العرض التوضيحي لتقديم المعلومات فقط، و� يشكل، ويجب أ� يفسر على أنه، تقديم عرض، أو التماس عرض لشراء، أو دعوة للتسجيل

مات أساس المعلوكذلك � يشكل هذا العرض التوضيحي نشرة اكتتاب كاملة أو جزئية، ويجب اتخاذ أي قرار با�ستثمار في ا�وراق المالية فقط على. مستقبلي في شركة الماجد للعود أو فيما يخص أي عقد أو التزام آخر على ا�ط�ق

.الواردة في نشرة ا�كتتاب وعلى تحليل مستقل لهذه المعلومات

حدد وتخضع الواردة في هذا العرض التوضيحي، افتراضات أو وجهات نظر أو آراء الشركة اعتباراً من التاريخ الم) بما في ذلك البيانات أو التوقعات أو التنبؤات أو غيرها من البيانات التطلعية(تمثل أي افتراضات أو وجهات نظر أو آراء 

لى ا�داء في المستقبل، و� تعتبر المعلومات الواردة في هذا العرض التوضيحي المتعلقة با�داء في الماضي مؤشراً ع. وتعد جميع المعلومات التي لم يذكر مصدرها بشكل منفصل من بيانات الشركة وتقديراتها. للتغيير دون إشعار سابق

.كما � تهدف المعلومات الواردة في هذا العرض التوضيحي إلى التنبؤ بالنتائج الفعلية، وليس هناك أي ضمانات في هذا الشأن

�عتماد على هذه المعلومات الواردة فيه أو دقتها أو اكتمالها أو صحتها، ويجب عدم اديةلم يتم التحقق من المعلومات الواردة في هذا العرض التوضيحي بشكل مستقل، وليس هناك أي تعهد أو ضمان، ص�يح أو ضمني، فيما يتعلق بحيا

ذا العرض ، بشكل مباشر أو غير مباشر، من ه)عن إهمال أو غير ذلك(تنشأ قد� تتحمل الشركة أو الشركات التابعة لها أو مستشاروها أو ا�شخاص ذوو الصلة أو أي شخص آخر، أي مسؤولية عن أي خسارة مهما كان سببها. المعلومات

م يتم إخ�ء حال لفيعلما بأن ذلك � يعني تقييد أو استبعاد أو قصر أي حق أو مسؤولية تجاه أي شخص بموجب أي نظام أو �ئحة معمول بها في أي و�ية قضائية. التوضيحي أو محتوياته، أو عما له ع�قة بهذا العرض التوضيحي

.)بما في ذلك ما يتعلق بالتزوير وا�حتيال(المسؤولية بشكل قانوني 

المتعلقة بالحقائق بخ�ف تلك–وعليه فإن جميع البيانات . وكلمات ذات معنى مماثل" يتوقع"، " يُقدر"، " ينوي"، " يعتقد"، " يترقب"تحتوي هذه العبارات على كلمات ". بيانات تطلعية"يتضمن هذا العرض التوضيحي عبارات تشير إلى 

ط وفورات التكاليف بما في ذلك خط(وخطط وأهداف ا�دارة الخاصة بالعمليات المستقبلية مل التاريخية المدرجة في هذا العرض، بما في ذلك، على سبيل المثال � الحصر، البيانات المتعلقة بالمركز المالي للشركة واستراتيجية الع

داء أو ا�نجازات �ف النتائج أو ا�اختوحسب طبيعتها فإن هذه البيانات التطلعية تشتمل على مخاطر معروفة وغير معروفة، وأوجه من عدم اليقين، وعوامل أخرى يمكن أن تتسبب في . فإنها تُعد بيانات تطلعية) وتحسين ا�نتاجية

يجيات الشركة الحالية والمستقبلية، تستند هذه البيانات التطلعية إلى العديد من ا�فتراضات المتعلقة باسترات. الفعلية للشركة بشكل جوهري عن النتائج أو ا�داء أو ا�نجازات التي تم التعبير عنها فعلياً أو ضمنياً في هذه البيانات التطلعية

.وبيئة ا�سواق التي ستعمل فيها الشركة في المستقبل

ؤوليتهم عن ذات الصلة، ومساهميها، ووك�ؤها وموظفوها ومستشاروها، صراحةً مس" المجموعة"، وكيانات "الشركة"وبذلك تُخلي . وتتحدث هذه البيانات التطلعية فقط عن المعلومات التي وردت حتى تاريخ إعداد هذا العرض التوضيحي

كل � داعي له على مثل شبولذا فإننا نحثكم على مراعاة هذه العوامل بعناية عند تقييم البيانات التطلعية الواردة في هذا العرض التوضيحي وعدم ا�عتماد المفرط. أي التزام أو تعهد يتعلق بتحديث أي بيانات تطلعية واردة في هذه الوثيقة

.هذه العبارات

ام مخالفاً أو أي دولة، أو بلد أو و�ية قضائية أخرى، إذا كان هذا التوزيع أو النشر أو ا�ستخدان،هذا العرض التوضيحي ليس مُعداً للتوزيع أو ا�ستخدام من قبل أي شخص أو كيان سواء كان مواطناً أو شخصاً مقيماً أو موجوداً في أي مك

.فإن أي إخفاق في ا�متثال لهذه الشروط والقيود قد يشكل انتهاكاً لقوانين الو�يات القضائية ا�خرى. لقوانين أو نظم هذه الو�ية القضائية، أو يتطلب أي تسجيل أو ترخيص داخل هذه الو�ية القضائية

.يتضمن هذا العرض التوضيحي معلومات وردت حتى تاريخ إعداده، وتخضع هذه المعلومات للتغيير دون إشعار مسبق



ا�ستدامة والمسؤولية ا�جتماعية .02
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الرسائل الرئيسية

الهيكل التنظيمي للشركة

الحم�ت التسويقية06.

تاريخ راسخ من النمو والتوسع

المؤشرات التشغيلية وأبرز  ا�يرادات

أبرز النتائج المالية وا�داء



1956 - 19822010 - 20122022 - 2024
1990 - 20072018 - 2022

دخول سوق التجزئة

أول فرع في ال�ياض: 1990•
التحول نحو التجزئة : 2007•

ملةوتعليق عمليات البيع بالج

مرحلة التأسيس وبدايات
النمو

إط�ق تجارة الجملة : 1956•
للعود والزعفران

تأسيس مؤسسة : 1982•
الماجد للعود كمؤسسة 

فردية

مسيرة تطور الشركة والعمليات  
التصنيعية

التحول إلى شركة ذات مسؤولية : 2010•
محدودة

وصول الطاقة ا�نتاجية لمصنع ال�ياض: 2012•
وحدة يوميا5,000ًإلى 

التوسع ا�قليمي والرقمي

أول فرع بالكويت: 2018•
يةإط�ق منصة المبيعات ا�لكترون: 2018•
ى رفع الطاقة ا�نتاجية للمصنع إل: 2019•

وحدة في اليوم50,000
أول فرع با�مارات: 2021•
أول فرع بالبح�ين: 2022•

الطرح العام وال�يادة السوقية

شراء أصول شركة خلطة للعطور : 2022•
متجرًا41التي تضم 

التحول إلى شركة مساهمة مغلقة: 2023•
افتتاح أول متجر في سلطنة عمان: 2023•
ا�دراج العام في سوق تداول: 2024•
دخول سوق قطر: 2024•

سبعة عقود من الثقة، والتحول، وا�بتكار



خ�لمنالدعمتقديمفيتمثلت
تهاءانبعدالضيوفعلىالهداياتوزيع

.التلطيفيةالدورة
لبالحفللعودالماجدعربةوتواجدت

،هيفاءا�ميرهبحضورالختامي
وعرضبالتبخيرالمكانلتعطير

إلىبا�ضافةالجديدة،المنتجات
.الحضورعلىالعيناتتوزيع

رعاية جمعية زهره  

�يقلفماليةرعايةتقديمفيتمثلت
مارثونفيللمشاركةالسقفية
.ال�ياض

مبدعالتزامنالتعكسالمبادرةجاءت
ةالمشاركوتع�يزالصحيالحياةنمط

.المجتمعية

رعاية ف�يق السقفية

على"للعودالماجد"منعطورتوزيع
وقالسزيارتهمخ�لالمتعففةا�سر

بادرةفي،للجمعيةالتابعالخيري
وتجهيزسعادإالىإلىتهدفجميلة

.للعيدسرا�

رعاية جمعية كسوة  

الختاميالحفلرعايةفيتمثلت
ملعاعشرالثانيةنآالقرشهرلدورة
مالك�ينآالقرحافظيلتك�يمهـ1446

لتحفيظالخيلباأ جامعحلقاتفي
.الك�يمنآالقر

رعاية جمعية مكنون 

2025الربع ا�ول من عام –إنجازات المسؤولية ا�جتماعية : نشر ا�مل والدعم
إحداث تأثير ملموس–من التوعية الصحية إلى المساعدات ا�نسانية 



2025الربع ا�ول من عام –إنجازات المسؤولية ا�جتماعية : نشر ا�مل والدعم
إحداث تأثير ملموس–من التوعية الصحية إلى المساعدات ا�نسانية 

روحتجسّدصائمإفطارمبادرة
نمالخير،شهرفيوالتراحمالتكافل

وجبة1000منأكثرتوزيعخ�ل
ةالمملكمنمتفرقةمناطقفيإفطار

وذلك،)وأبهاجدة،مكة،ال�ياض،(
ملقيوترسيخاًا�جرلمشاركةسعياً

.المجتمعفيوالتعاونالعطاء

مبادرة إفطار صائم  

بنمحمدا�ميرمستشفى(المستشفياتفيالمنومينللمرضىهداياقُدّمت
زعبدالع�يالملكمستشفى-الجامعيخالدالملكمستششفى-عبدالع�يز
بادرةفي،)بجدةفهدالملكمستشفى-ا�لمانيالسعوديمستشفى-الجامعي

.معنوياتهمورفعقلوبهمعلىالبهجةإدخالإلىتهدف

مين  َالمستشفيات وتوزيع الهدايا على المرضى المنوةزيار

على"للعودالماجد"منعطورتوزيع
مزيارتهخ�لالسرطانمنالمتعافين

العمرة،مناسك�داءالمكرمةمكةإلى
رفعإلىتهدفجميلةبادرةفي

.الشفائيةرحلتهمبعدمعنوياتهم

جمعية رعاية متعافي السرطان  



التميز في ا�بتكار والخبرة

ع�مة تجارية موثوقة

تنوع منتجات ف�يد

نموذج مبيعات متكامل

إمكانات النمو في سوق واعدة

وضع مالي قوي

قيادة وإدارة ملهمة

شراكات استراتيجية وضمان الجودة

المزايا  
التنافسية

01

02

03

0405

06

07

08

المزايا التنافسية التي تدفع نمو الماجد للعود

شبكة مبيعات واسعة تشمل القنوات المادية 
والرقمية لتوفير وصول م�يح للعم�ء

، مع سجل حافل في ابتكار تركيبات عط�ية فاخرة
ترسيخ حضور قوي في القطاع

ثقة وو�ء عاليان من العم�ء مدفوعان بالجودة 
والسمعة

مجموعة واسعة من المنتجات تلبي ا�ذواق 
المتنوعة، مما يعزز من و�ء العم�ء واحتفاظهم

القدرة على ا�ستفادة من نمو السوق، مما يوفر فرصاً 
ل�ستثمار والتوسع

ي استراتيجية نمو متكاملة تؤدي إلى استقرار مال
وتعزز ثقة المستثم�ين

حقق ف�يق ذو خبرة يقود التنفيذ ا�ستراتيجي وي
ا�هداف

ع�قات قوية مع الموردين تضمن تميزًا مستمرًا في 
المنتجات وتعزز القدرة التنافسية في السوق



بصمة الجودة والتميز من الماجد للعود

وتحسينالجودةإدارةلضمان:9001ا�يزوشهادة

لعم�ءاتوقعاتتلبيةعلىيساعدبماا�نتاج،عمليات

الجودةعاليةبالمنتجاتيتعلقفيما

انلضم:الجيدةالتصنيعممارساتشهادة

ليةالدوللمعاييروفقاًا�نتاجاستمرارية

للجودة

ع�مة:)EQM(ا�ماراتيالجودةإدارةنظامشهادة

يميةا�قلبالمعاييرتلتزمالتيللمنتجاتمطابقة

فيالجودة�دارةفعالنظامتطبيقوتؤكدوالدولية،

المصنع

فيمابصارمة،تنظيميةبمعاييرالمصنعيلتزم

للغذاءالعامةالهيئةعنالصادرةتلكذلك

)(SFDAوالدواء

بماارمة،الصالتنظيميةبالمعاييرالمصنعيلتزم

الوطنيالمركزعنالصادرةتلكذلكفي

)(NCECالبيئيا�لتزامعلىللرقابة



الهيكل التنظيمي للشركة

لجنة الترشيحات والمكافآتمجلس ا�دارة

لجنة المراجعة

مدير المراجعة الداخلية الرئيس التنفيذي

أمين سر المجلس

مدير ا�متثال وا�لتزام

مدير ع�قات المستثم�ين

مدير مكتب الرئيس التنفيذي

الرئيس التفيذي 
للموارد البش�ية

الرئيس التفيذي 
للعمليات

مدير عام س�سل 
ا�مداد وا�نتاج مدير عام إدارة المنتجات

الرئيس التنفيذي  
للمبيعات والتسويق  

والعمليات الدولية
الرئيس التنفيذي  

للشؤون المالية

نائب الرئيس التنفيذي



منتجاً عالي 687
الجودة

المؤشرات التشغيلية الرئيسية

مصنع بطاقة 
إنتاجية يومية تبلغ 

وحدة50,000

بة معدل استخدام الطاقة ا�نتاجية بنس
)من إجمالي الطاقة ا�نتاجية(٪ 70

ع�مة تجارية ضمن 134
محفظة عطور الماجد

متجراً ومنصة في 361
ية المملكة العربية السعود

ومنطقة الخليج



2024مقارنة بالربع ا�ول 2025٪ في عدد الفروع في الربع ا�ول 20نمو بنسبة 

361

287

39 21 13 1

301
242

31 19 8 1
ا�جمالي السعودية ا�مارات الكويت عمان البح�ين

+20%

+19%

+26% +11% +63% 0%

Amounts in SAR Millions

عدد الفروع الدائمة

11

لنفس الفروع2024بالربع ا�ول 2025مقارنه الربع ا�ول 

361

287

39 21 13 1

348

277

37 21 12 1
ا�جمالى السعودية ا�مارات الكويت عمان البح�ين

+4%

+4%

+5% 0% +8% 0%

عدد الفروع الدائمة

، وقـد 2025مـارس 30فبرايـر الـى 6امتـدت فتـرة موسـم رمضـان مـن 2025فى •

.2025تزامن الموسم بالكامل خ�ل الربع ا�ول من العام 

ايــام 9وهــذا يعنــى وجــود , اب�يــل 9فبرايــر الــى 22امتــد الموســم مــن 2024فــى •

.مليون ريال من إجمالي المبيعات118بالموسم فى الربع الثاني والتي شكلت 

2025-الربع ا�ول 
2024-الربع الرابع 

النمو الربع ا�ول 2025 الربع ا�ول 2024 الفروع الدوله

43% 279 195 242 السعوديه

46% 19 13 31 ا�مارات 

27% 1 1 1 البح��ن

60% 13 8 19 الكويت

98% 12 6 8 عمان

45% 323 223 301 ا�جمالى



٪ على أساس ربعي59موسم رمضان القوي يعزز نمو ا�يرادات بارتفاع 
زامن الكامل افتتاح متاجر جديدة، وارتفاع مبيعات التجارة ا�لكترونية، والتبالنجاح الباهر للمنتجات الجديدة، ونمو قوي في الربع ا�ول مدفوع 

مع الربع ا�ولموسم رمضانل

البح�ين قطر إجمالي المبيعاتالمتجر ا�لكتروني السعودية ا�مارات الكويت

410

258

عمان

205

27 17 17 10 17

316

1 1 3 3
30 166

+59%

+55%

+53% +66% +179%
+27% +15%

+85%

2025-الربع ا�ول 
2024-الربع ا�ول 

ا�رقام بالمليون ريال سعودي



2025الربع ا�ول –نسبة المبيعات حسب الفئة 

7%7%

 العود

10%61% 13% 2%

ا�كسسورات  العطور
والهدايا

ال�يوت النباتي البخور

2024في % 63مقابل 2024في % 15مقابل  2024في % 6مقابل  2024في % 6مقابل  2024في % 8مقابل  2024في % 2مقابل 

13

GM 35%GM 57%GM 58%GM 53%GM 37%GM 73%



2025الربع ا�ول من عام –أبرز النتائج المالية 

ا�رقام بالمليون ريال سعودي

2025-الربع ا�ول

2024-الربع ا�ول

410M

المبيعات

258M67%

66%
271M

173M

إجمالي الربح

27%

31%
128M

70M

صافي الربحالربح التشغيلي

25%
64M

30%
121M



2024مقابل الربع ا�ول من عام 2025الربع ا�ول من عام –النسب المالية 

18458%21% 2.8 4.84

العائد على حقوق  
الملكية

2024-الربع ا�ول % 13مقابل 

نسبة التداول صافي التدفقات  
النقدية الحرة الى 

المبيعات

عدد ايام المخزون عدد ايام المدينون ربحية السهم

2024لعام 2.5مقابل  2024-الربع ا�ول  %47 مقابل 2024-الربع ا�ول  348 مقابل2024-الربع ا�ول 2.56مقابل  2024لعام 3مقابل 

2



أداء قوي  ، وعاليةمدفوعًا بنمو قوي في ا�يرادات، وكفاءة تشغيلية2025٪ في الربع ا�ول من عام 89بنسبة قفز صافي الدخل 
، مما أسهم في تحقيق ربحية قياسيةموسم رمضانفي 

ا�رقام بالمليون ريال سعودي

- 2025الوصف - 2024 المبيعات%الربع ا�ول  التغيير المبيعات%الربع ا�ول 

%410.1257.659صافي المبيعات

%64%84.933%139.234تكلفة البضاعة المباعة

%57%17367%27166إجمالي ا�رباح

%38%94.036%130.032المصروفات البيعية والتسويقية

%39%9.04%12.63المصاريف ا�دارية والعمومية

%38%103.040%142.635إجمالي المصاريف التشغيلية

%84%7027%12831الربح التشغيلي

%16%3.31%3.91تكلفة التمويل

%2156%0.00%0.50ايرادات اخرى

%88%6626%12530صافي ا�رباح قبل خصم الزكاة والضرا�ب

%78%2.31%4.11الزكاة والضرائب

%89%6424.9%12129.5صافي ا�رباح بعد خصم الزكاة والضرا�ب

%65%9838%16239ا�رباح قبل خصم ا�ه�ك وا�سته�ك وتكلفة التمويل والزكاة والضرائب

%85%7027%12931ا�رباح قبل خصم تكلفة التمويل والزكاة والضرائب

%88%6626%12530ا�رباح قبل الزكاة والضرائب



)2024–2022(، بينما تظهر الحم�ت ا�خرى مساهمات مستقرة السنويةمبيعات الحملة رمضان تقود 

مليون ريال سعودي–المبالغ 

)2025-2021(ا�ولا�يرادات الربع

69 112
182

258

410

0

100

200

300

400

500

Q1 - 21 Q1 - 22 Q1 - 23 Q1 - 24 Q1 - 25

+62%

+63%

+43%

+42%

+59%

258 260
175

234

410

0

100

200

300

400

500

Q1 - 24 Q2 - 24 Q3 - 24 Q4 - 24 Q1 - 25

+10%

29% 22% 19% 21%

45%

36% 38% 36%

10% 11% 10%

11% 8% 13%

26% 21% 24% 20%
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ا�يام العادية رمضان الحج اليوم الوطني نهاية العام

90%

10%

رمضان

ا�يام العادية أظهرت كل من حملتي رمضان والحـج مسـاهمة مسـتقرة ومتسـقة •

.2024حتى عام 2022في إجمالي المبيعات من عام 

�ل تظهــر كلتــا حملتــي اليــوم الــوطني ونهايــة العــام نســب متماثلــة خــ•

.2024إلى 2022الفترة من 

2025-إيرادات الربع ا�ول 

)2024-2021(نسبة المبيعات بحسب الموسم 

)2025-2024(ا�يرادات الربعية 

82%

18%
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ا�يام العادية

2024-إيرادات الربع ا�ول 



سنوات5نمو متواصل على مدى –ريالمليون370بقيمة 2025مبيعات رمضان تسجل رقمًا قياسياً في عام 

)2025–2021(مبيعات موسم رمضان خ�ل السنوات 
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)2025–2021(مبيعات موسم رمضان خ�ل السنوات 
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مليون ريال سعودي–المبالغ 



، مما يعزز قوة ا�داء التشغيلي واستقرار  2024مقارنة بالربع ا�ول  ٪ في إجمالي الربح57بنسبة انمو2025ًحقق الربع ا�ول 
الربحيةالهوامش

مليون ريال سعودي–المبالغ 
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)2025-2021(ا�ولحسب الربعإجمالي الربح

)2024-2022(إجمالي الربح بحسب الموسم 

80% 80% 81%

65% 65% 65%

69% 71% 71%

66% 72%

67% 68% 68%

2022

73%

2023 2024
ا�يام العادية رمضان الحج اليوم الوطني نهاية العام

العادية على قوتها واستقرارها، حيث ا�رباح ل�يام حافظت هوامش •

.2024إلى 2022٪ خ�ل الفترة من 81٪ و80تراوحت بين 

ل�عوام % 65ثباتا بنسبة رمضان ا�رباح في مواسمكما شهدت هوامش•

.2025إلى 2022من 

)2025-2024(إجمالي الربح حسب الربع 

89%

11%
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ا�يام العادية

2025-إجمالي الربح الربع ا�ول 
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2024-إجمالي الربح الربع ا�ول 



يةرغم التقلبات الموسماثابتًاعلى مدى خمس سنوات، مما يعكس نموًامستدامًاأظهر ا�داء تحسنً

Amounts in SAR millions

)2025-2021(الربع ا�ول الربح التشغيلي )2025-2021(ا�ولالربعصافي الربح 
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)2025-2024(الربح التشغيلي الربعي  )2025-2024(صافي الربح الربعي 

:2024بنود أثرت على صافي الربح الربع الرابع 

.مليون ريال سعودي 3.6تأثير زيادة تكاليف مواد التعبئة بقيمة •

.مليون ريال سعودي 5.7مصاريف ا�كتتاب الغير متكررة بقيمه •



نمو صلب في ا�رباح يعزز ارتفاع إجمالي ا�صول وحقوق الملكية:2025أداء قوي في الربع ا�ول من عام 

ا�رقام بالمليون ريال سعودي

التغير ديسمبر 2024 مارس 2025 الوصف

3% 379.0 390.1 الموجودات غير المتداولة

36% 414.7 564.6 الموجودات المتداولة

20% 793.7 954.7 إجمالي الموجودات 

5% -1.9 -2.0 احتياطي نهاية الخدمة وترجمة عم�ت

55% 220.1 341.0 أرباح مبقاة 

0% 250.0 250.0 رأس المال 

26% 468.2 589.0 إجمالي حقوق الملكية

4% 157.9 164.0 المطلوبات غير المتداولة

20% 167.6 201.7 المطلوبات المتداولة

12% 325.5 365.7 إجمالي المطلوبات



ا�داء التشغيلي يسهم في زيادة الرصيد النقدي   :ارتفاع قوي في التدفقات النقدية–2025الربع ا�ول من عام 
%132بنسبة 

ا�رقام بالمليون ريال سعودي

التغير مارس 2024 مارس 2025 الوصف
ا�نشطة التشغيلية

88% 66.3 125.0 صافي الربح قبل الزكاة والض�يبة
53% 26.3 40.3 تعدي�ت
117% 37.3 81.1 التغيرات في بنود رأس المال العامل
-26% -0.2 -0.2 المدفوع من مكافأت نهاية الخدمة
90% 129.6 246.2 صافي التدفقات النقدية الناتجة من ا�نشطة التشغيلية

ا�نشطة ا�ستثمارية
6% -8.1 -8.6 إضافات على الموجودات

-100% 0.0 0.0 توزيعات من موجودات مالية بالقيمة العادلة من خ�ل الدخل الشامل ا�خر 
220% 0.0 0.0 المحصل من إيرادات فوائد ودائع واستبعاد موجودات
6% -8.1 -8.6 صافي التدفقات النقدية المستخدمة في ا�نشطة ا�ستثمارية

ا�نشطة التمويلية
-56% -74.7 -32.8 المدفوع في مطلوبات عقود تأجير وقروض قصيرة ا�جل
-56% -74.7 -32.8 صافي التدفقات النقدية المستخدمة في ا�نشطة التمويلية

46.8 204.7 ال�يادة في نقد وما في حكمه انخفاض)  صافي (
-193% 0.0 0.0 صافي فروقات ترجمة عم�ت أجنبية
-45% 54.1 29.6 نقد وما في حكمه في بداية السنة
132% 100.9 234.3 نقد وما في حكمه في نهاية الفترة



بحم�ت وأنشطة تسويقية فعالةعاًارتفاع مبيعات الربع ا�ول مدفو

مشاهدات الحملة

يار  4 مل
مشاهدة

نقاط الو�ءعم�ء الوصول العالمي  
متعدد اللغات

اط�ق  
محتوى  
تسويقي  

لتسع لغات

+208,000
تقييم   4.8 

عدد مرات تحميل  
التطبيق

ألف عميل650
الف عميل650



شكرًا لطيبكم
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